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کاهشصادراتایرانبهترکیه
]ایلنا[ رئیس اتاق بازرگانی ایران و ترکیه اظهار 
باعث  کرونا  بیماری  شیوع  »متأسفانه  داشت: 
کاهش 90 درصدی صادرات ایران به ترکیه شد وگرنه 
دلیل دیگری برای این افت نمی توان بیان کرد. «  
مهرداد سعادت در مورد آخرین وضع تجارت ایران و 
ترکیه اظهار داشت: »خوشبختانه پس از بازگشایی 
 مجدد مرزها، شاهد افزایش شدید تجارت دو کشور 
هستیم و بازرگانان سعی می کنند کاهش حجم 
 تجارت چهار ماه ناشی از کرونا را جبران کنند، از همین 
روی درحال حاضر شاهد تشکیل صف های طولانی 
 برای ورود کامیون ها به ترکیه هستیم. «او ادامه داد: 
»این ترافیک آزاردهنده باعث شد مذاکراتی با طرف 
تعداد  پیشنهاد  افزایش  و  باشیم  داشته  ترک 
ساعات کاری گمرک را ارایه دادیم تا سرعت تجارت 
افزایش یابد. این شرایط باعث شده  کامیون های ما 
در مرز بازرگان برای ورود به ترکیه یک هفته در صف 

باشند. «

سقفبراینخستینصادرات
[  سرپرست صمت گفت: »صادرکنندگانی  ]مهر
که برای نخستین بار اقدام به صادرات می کنند، تنها 
مجازند تا  سقف ۵00 هزار دلار صادرات داشته باشند 
مجددا  می توانند  ارزی،  تعهد  رفع  از  پس  تنها  و 
صادرات کنند. «حسین مدرس خیابانی از هیأت 
رئیسه اتاق بازرگانی، صنایع، معادن و کشاورزی ایران 
درخواست کرد تا  بازنگری جدی بر روی شرایط صدور 
کارت های بازرگانی انجام دهند تا جلوی تخلفات در 
گرفته  مصرف  یک بار  کارت های  بازرگانی  حوزه 
گفت:  صادرکنندگان،  تلاش  از  تقدیر  با  شود. او 
»صادرکنندگان در شرایط حساس کنونی اقدام به 
صادرات و تأمین  نیازهای ارزی کشور می کنند و این 

اقدامی ستودنی است. «

پرداختتسهیلاتکرونابهکسبوکارها
گفت:  کار  وزارت  [ معاون اشتغال  کار ]وزارت 
عنوان  تحت  ریال  و 742 میلیارد  »تاکنون 12هزار 
به  عامل  موسسات  سوی  کرونا  از  تسهیلات 
مشمولان پرداخت شده است. « عیسی منصوری 
به  شده  ارسال  پرونده  28۵ هزار  کل  »از  افزود: 
و  پرونده  مصوب  36 هزار  عامل،  موسسات 
تسهیلات مربوط به 23 هزار پرونده پرداخت شده 
است.«او  افزود: »تعداد 834 زیر رسته به شدت 
آسیب دیده از شیوع ویروس کرونا با هماهنگی 
تعداد  و  شده  شناسایی  دستگاه های  اجرایی 
بنگاه های آسیب دیده ذیل چهار رسته منتخب 
3 میلیون واحد است  که یک میلیون و 300 هزار  واحد 
آن بیمه شده و دارای کد کارگاهی و یک میلیون و 
700 هزار واحد فاقد  بیمه و کدکارگاهی هستند، این 
تعداد 2 میلیون و 800 هزار نفر بیمه شده و 3 میلیون 

نفر فاقد بیمه  را شامل می شود. «

عـــددخــبــــر

٪90

هزار دلار

 هزار و 742میلیارد ریال

  ] مسلم تقوی [ وقتی به هایپرمارکت یا سوپرمارکت می رویم، احتمالا قصدمان این  است که در حد 
امکان کمترین پول را هزینه کنیم. اما فروشندگان خواسته ای  متفاوت دارند؛ آنها می خواهند تا جایی که 
ج کنیم. این گونه است که نبرد تکنیک های فروشنده و  ممکن است پول بیشتری در فروشگاه  آنها خر

گاهانه  خریدار آغاز می شود.  تصمیم گیری آ
وقتی وارد سوپر مارکتی می شویم حواس ما تحت حمله شدید قرار می گیرد. اغلب  جذاب ترین و 
تازه ترین خوراکی ها در معرض دید اولیه ما قرار می گیرد؛ بهترین  و جذاب ترین پیشنهادها. عبور از این 
مرحله به سختی قدرت تصمیم گیری و نه  گفتن ما را تحت الشعاع قرار می دهد. رنگ های جذاب ما را وارد 

حسی از رضایت  می کند که وقت گذراندن در این مکان ها را لذت بخش تر خواهد کرد.  
حس بویایی ما نیز در اینجا علیه تصمیم اولیه ما کار می کند. بوی خوش نان یا  عطر بوی کبابی تازه به ما 
می گوید که اینجا همه چیز تازه است و احتمالا به ما  حس گرسنگی دست خواهد داد. مرحله دومی که قدرت 
تصمیم گیری ما را متأثر  می کند خستگی ناشی از مبارزه با گرسنگی است. شاید در این مرحله نخستین 

تصمیم  ناخواسته را بگیریم و چیزی برای رفع گشنگی بخریم.  
آنها کار خود را خوب بلدند و ممکن است از شنوایی ما نیز استفاده کنند. موسیقی های با ریتم آرام حرکت 
بدن ما را آهسته تر می کند تا مدت بیشتری در معرض این  بمباران حواسی قرار بگیریم و زمان بیشتری 
ج لوونستاین در حوزه اقتصاد مبتنی بر  در این فروشگاه سپری کنیم.   در سال 2008 مقاله ای به قلم جر
عصب شناسی منتشر شد. لوونستاین در این مقاله می نویسد: »درحالی که روانشناسان  انسان ها را 
به عنوان موجوداتی جایزالخطا و حتی خودویرانگر می بینند،  اقتصاددانان سعی می کنند مردم را به عنوان 
موجوداتی کارآمد در به حداکثر  رساندن منافع شخصی  ببینند؛ به تصور اقتصاددان ها مردم تنها در صورتی 

خطا  می کنند که در مورد عواقب اقدامات شان، اطلاعات ناکافی در اختیارشان قرار  بگیرد.«  
سوپرمارکت ها هم از ذات انسان ها بهره برداری می کنند تا منفعت خودشان را  بیشتر کنند. به نظر این 
گزاره منطقی است که کسی که دانش بیشتری داشته باشد و  آن را به کار بگیرد می تواند در تحقق اهداف 
خود موفق تر باشد. این دقیقا همان کاری  است که قدرت های جدید بازار انجام می دهند و مشتریان اگر به 
اطلاعات درست  دسترسی نداشته باشند به نوعی قربانیان طمع خود خواهند شد؛ بدون اینکه بدانند یا 
 حتی بدون اینکه احساس بدی به آنها دست بدهد. خطایی دلنشین برای مشتریان که استراتژیست های  
هایپرمارکت ها  آن را تعیین کرده اند.  شاید تا حالا متوجه شده باشید که محصولاتی در بسته بندی های مثلا 
42۵ گرمی  عرضه می شوند؛ به جای اینکه در بسته های نیم کیلویی عرضه شوند. نگاه بدبینانه  این است 
که مشتری نتواند دست به مقایسه قیمتی محصول بزند. سوپرمارکت ها  روی این مسأله که ندانیم چه 
چیزی می خریم هم حساب می کنند. به جای اینکه  متوجه وزن محصول باشیم تنها به حجم بسته دقت 
می کنیم و محاسبات مان را دیداری  انجام می دهیم. علاوه بر این چون خریدار تصور می کند بخشی از غذا 
یا کالایی که  می خرد دور ریخته می شود، به نظرش ممکن است به صرفه بیاید که چند گرم کمتر  بخرد. به 

این صورت تصور می کنیم که این یک چانه زنی است و نه کم فروشی.  شاید تصور کنیم که دانستن این 
داده ها می تواند به ما کمک کند که از گزند این  تصمیمات اشتباه دور بمانیم. البته ممکن است بتوانیم 
تا حدی دروغ های این  بازارها را متوجه شویم ولی وقتی در معرض این همه بمباران حواسی قرار  می گیریم 

گاهانه بررسی کنیم.   بعید است که بتوانیم همه انگیزه هایمان را آ

محل قرارگیری درست کالا
گاه نیستند.  تا حالا این سوال را  استراتژی های فروشی وجود دارد که خیلی ها نسبت به وجود آنها هم آ
از خود پرسیده اید که سوپرمارکت ها چرا و چطور تصمیم  می گیرند که محصولات شان را در کدام طبقات 

قرار  دهند؟  
وقتی به یک شلف سوپرمارکت نگاه می کنیم در حقیقت داریم یک پلانوگرام را  می بینیم. پلانوگرام 
براساس تعریفش یعنی:   نمودار و شکل هندسی قرارگیری  محصولات در شلف ها برای به حداکثر رساندن 
میزان فروش.  در این پلانوگرام ها یک جمله معروف وجود دارد که »نقطه دید نقطه خرید است«.  به این 
معنی که محصولاتی که جلوی چشم قرار می گیرند شانس بیشتری برای  فروش دارند. معمولا محصولات 
گران تر در معرض چشم یا پایین تر از آن قرار  می گیرند درحالی که برند های شناخته شده تر را در طبقات بالایی 
یا پایینی  شلف ها قرار می دهند. دفعه بعد که به یکهایپرمارکت رفتید دقت کنید ببینید برای  خرید محصول 

مورد نظر خودتان چند دفعه مجبور می شوید قدتان را بکشید یا خم  شوید.  
 »تعداد مواجهه« نیز عنصری مهم در طبقه بندی کالاهاست. یک کالا ممکن است  چندین بار در 
معرض دید شما قرار بگیرد و این نیز بر میزان فروش آن کالا  تأثیرگذار است. جایگاه کالا در راهرو نیز برای 
فروشندگان مهم است. تحقیقات  بسیاری نشان می دهد که کالاهایی که ابتدای یک راهرو روی طبقات قرار 
 می گیرند احتمال فروش بسیار کمتری دارند. خریدار وقتی به یک راهرو وارد  می شود مدتی طول می کشد تا 
خ می دهد که شانس فروش کالاهای  متوجه طبقات شود و به همین دلیل تأخیری در روند  تصمیم گیری او ر
ابتدای راهرو را کم می کند. شاید فکر کنید یک پلانوگرام خوب وقتی است که کالاهای شبیه هم در طبقات 
کنار  همدیگر چیده شوند. فروشندگان بعضی وقت ها این قاعده را تغییر می دهند تا  چیزهایی را کنار هم 
قرار دهند که با هم استفاده می شوند. خوراکی هایی که ممکن  است به یک دسته تعلق نداشته باشند ولی 

خاطره یک لحظه خوب را برای خریدار  تداعی کنند.  
در نهایت باید گفت فروشندگان همیشه از علم پیروی نمی کنند ولی این تکنیک ها  برای بودجه هفتگی  
آنها بسیار مهم است. نبرد بین آنها و خریداران همواره ادامه  دارد. به محض اینکه خریداران از تکنیک های 
گاه شوند و دم به تله آنها  ندهند دانش جدیدی بر شلف های فروشگاه ها رخنه می کنند. تا آن زمان  فروش آ
خریداران  می توانند از اصولی نسبتا قدیمی استفاده کنند. مثلا هیچ وقت با گرسنگی وارد  فروشگاه نشوند 

یا با هدفونی در گوش شان ریتم و سرعت حرکت شان را در فروشگاه  تغییر دهند.  

نداریملذتمیبریم جکردنبرایچیزهاییکهنیاز خر از چطور

گاه در هایپرمارکت ها تجربه خرید ناخودآ

1- شرایط متقاضی : 
تاسيس- آگهي  مرتبط(-  )اساسنامه  شركت  اساسنامه  محتوي  حقوقی:  متقاضي 

آخرین تغييرات )روزنامه رسمي(- سایر مدارك ثبتي- كد اقتصادی، مجوز توليد 
گل و گياه از ادارات یا ارگانها ذیربط- ایمنی کار )قبل از انعقاد قرارداد ارائه 
نمایند در غیر اینصورت سپرده شرکت در مناقصه به  نفع سازمان ضبط خواهد شد(

کپی  معتبر،  و  گیاه  و  گل  تولید  مجوز  یا  کسب  جواز  محتوي  حقيقی:  متقاضي 
شناسنامه و کارت ملی- ایمنی کار )قبل از انعقاد قرارداد ارائه نمایند در غیر 

اینصورت سپرده شرکت درمناقصه به  نفع سازمان ضبط خواهد شد(
2- سپرده شركت در مناقصه به یکی از روشهای ذیل ارائه گردد: 

- متقاضیان می بایست بابت شرکت درمناقصه مبادرت به ارائه ضمانتنامه بانکی 
) تا 45 روز اعتبار داشته وقابل تمدید باشد(  به مبلغ 1/144/637/500ریال  

و یا 
بانک  به حساب شماره 100100100121  مبلغ فوق  به  نقدی  واریز فیش   -

شهر شعبه عظیمیه 45 متری کاج به نام شهرداری کرج 
نباشند  قرارداد  انعقاد  به  حاضر  هرگاه  مناقصه  دوم  و  اول  نفر  3-برندگان 

سپرده آنان به ترتیب ضبط خواهد شد.
قبول  یا  رد  در  کرج  شهرداری  شهری  سبز  فضای  و  منظر  سیما،  4-سازمان 

پیشنهادات مختار است.
5-مبلغ 1/000/000 ریال بابت هزینه خرید اسناد  مناقصه به حساب شماره 

به  واریزي  فیش  اصل  و  واریز  عظیمیه  شعبه  شهر  بانک   700824126398
امورپیمانهاي سازمان ارائه نمایند. )با همراه داشتن کارت اعتباری امکان واریز 

وجه درمحل وجود دارد( 
6-متقاضیان جهت خرید اسناد مناقصه از تاریخ نشر این آگهی به مدت ده روز 
فضای  و  منظر  سیما،  سازمان  امورقراردادهای  به  اداری  ساعت  در  توانند  می 
سبز شهری شهرداری کرج واقع در عظیمیه- ضلع شمالي میدان استقلال- طبقه 
اول دفتر امور پیمانها مراجعه و یا با شماره تلفن 32540303 )026( تماس 

حاصل نمایند.
7-محل دریافت اسناد و قبول پيشنهادات: دبیرخانه سازمان می باشد.

و  آگهی  انتشار  تاریخ  از  کاری  روز  حداکثر 10  اسناد:  تحویل  و  ارائه  مهلت   -8
تاریخ بازگشایی پاکات اولین جلسه بعداز عودت اسناد می باشد.

9-  همراه داشتن مهرشرکت و معرفی نامه ممهور به مهر و امضاء مدیر عامل 
شرکت هنگام خرید اسناد مناقصه الزامی می باشد.

10- سایر اطلاعات و جزئیات در اسناد مناقصه  مندرج شده است. 
11-هزینـه چاپ  دو آگهـی  توامان به عهده برنـده  مناقصه می باشد .

سپرده  بعنوان  بانکی  نامه  ضمانت  یا  نقد  وجه  پیشنهادی  کل   %10 مبلغ   -12
حسن انجام تعهدات از برنده اخذ خواهد شد.

13- مبلغ کل رقم قرارداد 100% تهاتر  با ملک )در سطح مناطق شهرداري کرج( 
محاسبه مي گردد.

نياز پروژه های سازمان  خرید گل و گياه مورد  سازمان سیما،منظر و فضای سبز شهری شهرداری کرج در نظر دارد نسبت به 
و فضای سبز شهری شهرداری كرج را از طریق مناقصه عمومی به اشخاص حقوقی و حقیقی واگذار نماید.         منظر  سيما، 

آگهـی مناقصه عمومی به شمـاره 99-25

شناسه آگهی : 380284

مبلغ اوليه )ریال(موضوع  مناقصهردیف

22/892/750/000 خرید گل و گياه مورد نياز پروژه های سازمان سيما، منظر و فضای سبز شهری شهرداری كرج  1

                    شهرداري کرج
سازمان سیما و منظر و فضای سبز شهری

امور قراردادها و روابط عمومی سازمان سيما، منظر و فضای سبز شهری شهرداری كرج

درحالی که روانشناسان 
انسان ها را به عنوان 

موجوداتی جایزالخطا و 
حتی  خودویرانگر می بینند، 
اقتصاددانان سعی می کنند 
مردم را به عنوان موجوداتی 

 کارآمد در به حداکثر 
رساندن منافع شخصی 

ببینند؛ سوپرمارکت ها هم 
از ذات  انسان ها بیشترین 

بهره برداری را می کنند تا 
منفعت خودشان 
 

بیشتر شود

 ثبت آگهی
در روزنامه شهروند
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